酒类电商上半年业绩喜忧参半 能否盈利待检验

<div id=contexts class=content_block> <div class=ggad style=float: left align=left> </div> <p> 随着1919酒类直供平台发布半年报，至此几乎所有酒类电商平台均披露了半年业绩。酒类电商平台虽然营收均出现大幅增长，而净利却增减不一，可谓喜忧参半。</p> <p style=text-align: center;><img src=/static-img/XQhOSFbin35WksbuLyviAm6LnEf6Ryn1BbWb4iPHS5IyMJyrTQJZx8OmhyyMzhCq.png /></p> <p> 各家酒类电商平台发布的上半年业绩报显示，净利润实现盈利的企业共有3家，分别为1919酒类直供平台、名品世家、品尚汇，其中1919酒类直供平台和名品世家营收增幅较大。1919酒类直供平台发布的上半年业绩报显示，营收11.78亿元，同比增长172.73%，其中商品销售业务为9.38亿元，同比上涨79.57%。名品世家营收增长更为迅猛，同比增长371.53%，净利同比增长48.13%。</p> <p> 此外，除了易酒批未披露净利之外，其他酒类电商净利尚亏，其中酒便利净利同比下降50.51%，下降幅度较大。对此酒便利方面表示，目前企业处于亏损状态，但属于快速发展中的拓展阶段。此外，酒仙网虽然净利亏损，但营收、净利均增加36%左右，其中B2B业务实现营收4.46亿元，同比增长222.08%。</p> <p> 对于酒类电商平台的业绩，葡萄酒<u>营销</u>专家李欣新表示，部分净利增加的企业实际上已经在<u>市场</u>中站住脚了，说明模式初步得到了市场的认可，但是这种模式并不是最终的结果，一些渠道在产业链上还未完全打通。</p> <p> 谈到净利，李欣新表示，现在的盈利基本上都是B2B业绩增长造成的，传统的B端酒类渠道商已经能找到对接的端口，然而一些还未盈利的渠道商依然是门店模式或是经销商加盟模式，对C端还未实现完全盈利，但是产品终究还是流向C端，需要C端消费，未来能否形成消费者市场盈利模式还有待检验。</p> <center></center> </div> </div><p><a href = "/doc/1332-酒类电商上半年业绩喜忧参半 能否盈利待检验.doc" rel="alternate" download="1332-酒类电商上半年业绩喜忧参半 能否盈利待检验.doc"  target="_blank">下载本文doc文件</a></p>
